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es Ist Zeit fur mehr Nut




en das Dienstleister-
_die Eventbranche

eventundco...
setzt konsequent auf den Nutzwertfaktor

eventundco...
visualisiert die Ideen eine Branche,

die von der Visualisierung lebt

eventundco...

bietet den Dienstleistern der
Eventbranche eine exklusive Plattform
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ei Monate in einer Auflage
plaren (print/online)

eventundco...

wird gelesen von Eventagenturen und Entscheidern fiir Event-
marketing in groflen und mittleren
Unternehmen

eventundco...

bietet optimalen Nutzwert fur Inserenten
durch eine homogene Zielgruppe

eventundco...

hebt sich durch die Gestaltung und die
Inhalte von Marktteilnehmern ab

eventundco...
bietet eir
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gartigen Nutzwert. Mit Hilfe von

aben Anbieter von Veranstaltungs-
equipment und Event-Dienstleister, Besitzer von
Event- und MICE-Locations und Unternehmen, die
Produkte und Dienstleistungen fiir andere Unterneh-
men anbieten die Maoglichkeit, ihre Angebote ohne
Streuverluste der optimalen Zielgruppe zu pra-
sentieren.

Mit Hilfe von eventundco haben Eventagenturen und
Entscheider fur Eventmarketing in gro3en und mitt-
leren Unternehmen die Moglichkeit, sich umfas-
send und ohne grofien Aufwand tbe

gebot zu informiere

eventundco B

DAS FACHMAGAZIN FUR DIE EVENTBRANCHE ) www.toiteidixl.de
;




2 Rubrizierung:

avent news: Aktuelle Informationen aus der Branche
event thema: Aktuelle Entwicklungen griindlich
recherchiert und von allen Seiten beleuchted

event player: Vorstellungen von Dienstleistern und Agenturen

event locations: Die besten Eventlocations in Europa

event guide: Event-Dienstleister und Locations einer Stadt und
event talk: Wichtige Personen im Interview
event help: Branchenregister
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2.900 EUR
2.250 EUR
2.055 EUR
1.600 EUR
1.145 EUR

950 EUR

2-farbig*

3.420 EUR
2.540 EUR
2.380 EUR
1.860 EUR
1.340 EUR
1.080 EUR

3.875 EUR
2.965 EUR
2.705 EUR
2.055 EUR
1.470 EUR
1.210 EUR

4-farbig*

4.200 EUR
3.225 EUR
2.900 EUR
2.250 EUR
1.600 EUR
1.275 EUR
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Weitere Preise fiir Beileger und
andere Formate auf Anfrage
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* Nach der Euroskala

Preise fiir Anzei

event U n d Co Der Eventsommer 2024 leuchtet
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ormat
210 x Hohe: 297 mm
Druckverfahren
Offset - Bogen, Euroskala
Verarbeitung
Riickdraht-Heftung - 2-fach,

eventundco
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Formate

druckfahiges PDF, QuarkXpress-Do-
kument, Illustrator, TIFF, JPEG (Auf-
losung min 200 dpi)

Geschiaftsbedingungen

Fur alle Auftrage gelten mit ihrer Er-
teilung die Konditionen der Preisliste
und der AGB
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Ausgabe 02/2026

Ausgabe 03/2026

Ausgabe 04/2026

Ausgabe 05/2026

Ausgabe 05/2026

T: 27.2.2026 | DU: 24.02.2026

ET: 30.04.2026 | DU: 27.04.2026

ET: 30.06.2026 | DU: 26.06.2026

ET: 31.08.2026 | DU: 27.08.2026

ET:23.10.2026 | DU: 19.10.2026

ET:21.12.2026 | DU: 17.12.2026
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Ansprechpartner
Marketing:

Redaktion:

Fax Anzeiger

ps konzept -

agentur fir kommunikation
Flensburger Str. 29

25858 Hogel

Michael Grinda,

Tel.: +49 (0) 4673 270 99 61
grindafdeventundco.com

Peter Stumpf,
Tel. +49 (0) 4673 270 99 61
stumpfldeventundco.com

Peter Stumpf (verantwortlich)

Tel. +49 (0) 4673 270 99 61
stumpf(deventundco.c
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eschaftshbedingungen

nden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Veroffent-
ungstreibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
nerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Ab-
elner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ckeln, sofem die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.
Bei Abschlhssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziff.2 genannten Frist auch iiber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem bewihrten und dem der tatsichlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfillt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach
Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornogebiihren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei
Stornierung 50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Stornokos-
ten von 75 % an.
5.  Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millime-
ter umgerechnet.
6.  Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plitzen der Druckschrift wird keine Gewihr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages
ausdriicklich davon abhiingig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewihrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen
Rubrik, ohne dass dies der ausdrii hen Vereinbarung bedarf.
7.  Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauf-
triige wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen Grundsitzen des Verlages abzulehnen. Auch
bei rechtsverbindlich bestitigten Auftrigen kénnen Anzeigen und Beilagen zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach
pflichtgemélem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstofit oder deren
Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fiir Auftrige, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur nach Absprache mit dem Verlag angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
9.  Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewiihrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitit im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Maglichkeiten.
10.  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der An-
zeige beeintrﬁchtigt wurde. Lisst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftrag-
geber ein Riicktrittsrecht. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver
Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Verttagsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei telefoni
tragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlasslgkelt des Verle
chen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag
miissen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Redmung und Beleg
11.  Probeabziige werden nur auf ausdruckhchen Wun

des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertio
schnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nid
gebenenfalls die durchschnittlich tatsidchlich verb:
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismind

©  bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20

o bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15

©  bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10

©  bei einer Auflage iiber 500 000 Exemplaren 5 v.

18.  betrigt. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminde;

dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rec

vom Vertrag zuriicktreten konnte.

19.  Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Ve
ordentlichen Kaufmanns an. Er iibernimmt dariiber hinas
werden nur auf normalem Postwege weitergeleitet. Die
schriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden ve
verpflichtet zu sein. Der Verlag behilt sich im Interesse und
gebote zur Ausschaltung von Missgebrauch des Zifferndie:
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nich
20.  Matern werden nur auf besondere Anforderung an den /
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

21.  Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit de;
22. Der Gerichtsstand ist Hogel. Soweit das Gesetz zwingend ni
Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder gew®
erhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Hogel vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen

o a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt de

schiftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

. b) Der Auftraggeber erklirt sich damit einverstanden, dass der:
tritt / verkauft und diese die erbrachten Leistungen von ps konzept d
. ¢) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der A

nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt wird.

o d) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmif
ler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm gehefe

verpflichtet, snch in ihren Angeboten, Vertragen lmd Abrec
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